MODULO 2




05 DESLOCAMENTOS
AS CURVAS DA
PROCURA E DA OFERTA




OBIETINOS

* Compreender os fatores que provocam

deslocagoes das curvas da procura e da
oferta.

* Reconhecer como o pre¢o do proprio
bem provoca deslocagoes ao longo das
curvas da procura e da oferta.
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DESLOCAMENTOS AO LONGO DA CURVA DA PROCURA

DESLOCAMENTOS DA CURVA DA PROCURA

. Deslocacoes da procura

| Alrarastas da Quando existem alteragoes de
| \ deter -..I R fatores, que ndo o preco do préprio
bem, que afectam a quantidade
.,.. procurada, designam-se por

N deslocacoes da curva da procura.
" . ) A procura aumeqta (ou diminui)
S e quando a quantidade procurada
para cada preco de mercado

—— aumenta (ou diminui).




DESLOCAMENTOS AO LONGO DA CURVA DA OFERTA

DESLOCAMENTOS DA CURVA DA OFERTA

rosE s s oo emapsedl | Deslocamento da curva de oferta: mudancas
nos custos e outros fatores relacionados a
producao podem fazer uma curva de oferta
inteira se deslocar para a direita ou para a
I |esquerda.

Isto gera uma maior ou menor quantidade
ofertada a um determinado preco.
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DESLOCAMENTO DA CURVA DA PROCURA

DESLOCAMENTO DA CURVA DA OFERTA




SINTESE

Compreender como o prego do proprio bem povoca deslocagoes ao longo
das curvas da oferta e da procura, desse bem.

|dentificar as deslocagoes das curvas da procura e da oferta.

Reconhecer os fatores que provocam
deslocagoes das curvas da procura e da
oferta.




0 MERCADO DE
ONCORRENCIA
IMPERFEITA




OBIETINOS

* Compreender o funcionamento do
mercado de concorrencia imperfeita.

* Caracterizar o mercado de concorrencia
imperfeita quanto ao numero de
vendedores, de compradores e a

capacidade de influenciar o prego.




CONCORRENCIA
IMPERFEITA

CONCORRENCIA \
MONOPOLIO OLIGOPOLIO MONOPOLISTICA ‘
\T

Omonopolio  Mercado cuja principal carateristica é ter um s0 vendedor.

Mercado cuja principal carateristica é ter alguns, poucos

O oligopolio vendedores.

Mercado cuja principal caracteristica é ter

A concorrencia monopolistica muitos vendedores.



O monc;pdlin

UNICO VENDEDOR E 4 BEM UNICO
MUITOS COMPRADORES NO MERCADO S
\ \ 0

£ 0 MERADO EM QUE UM SO
e VENDEDOR, DENOMINADO

CONCORRENCIA MONOPOLISTA, COMERCIALIZA
J BENS A MUITOS COMPRADORES.

TOTAL PODER SOBRE :
0 PRECO DO BEM -

GRANDE LOJA1




O oligopédlio
POUCOS VENDEDORES E + BENS POUCO
MUITOS COMPRADORES DIFERENCIADOS

OLIGOPOLIO
E A SITUAGAO DE MERCADO EM QUE

UM REDUZIDO NUMERO DE GRANDES

POUCA

—*| CcoNcORRENCIA | EMPRESAS COMERCIALIZA
l mVﬂstlﬂngﬁS IS  PRODUTOS A UM GRANDE NUMERO
njbp
@ DE COMPRADORES.
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A concorréncia monopolistica

MUITOS VENDEDORES O BEM TRANSACIONADO
o e CONCORRENCIA MONOPOLi?TICA
CARATERIZA-SE PELA EXISTENCIA

DE UM GRANDE NUMERO DE
EMPRESAS QUE COMERCIALIZAM
el PRODUTOS QUE SE DIFERENCIAM
1 © UNS DOS OUTROS PELA MARCA,
CONTINENTE PUBLICIDADE OU OUTRO FATOR QUE
POUCO PODER SOBRE o OS DISTINGA.

0 PRECO DO BEM
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SINTESE

Compreender as caracteristicas do mercado de concorréncia imperfeita

Reconhecer como os varios tipos de mercados, de concorréncia
imperfeita tem influencia sobre os pregos.
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